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SOMOS O FAROL QUE
ORIENTA AS BOAS PRATICAS
DO MARKETING E DA
COMUNICACAO NO AGRO
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Encerramos 2025 com o sentimento de missdo cumprida e muitas realizagées.

Foi um ano de desafios para o agronegécio brasileiro, em que a ABMRA contribuiu
por meio de a¢des que promoveram uma comunicagdo eficaz, essencial diante de
tanta desinformacao.

Trabalhamos intensamente para levar aos nossos Associados informacdes
confidveis, promover intercambios com outras associagoes - especialmente as de
propaganda e marketing -, oferecer atualizagdo de conhecimento e compartilhar
bons insights para que pudessem desenhar estratégias de negdécios ainda mais
eficazes.

Tudo isso s6 foi possivel gragas aos Diretores voluntérios e dedicados, ao Conselho
Consultivo, a equipe engajada, as agéncias parceiras e, principalmente, aos nossos
Associados, que s3o a razdo de nossa existéncia.

Convido vocé a nos acompanhar e apoiar em 2026 para fazermos ainda mais pelo
marketing e pela comunicagéo do Agro brasileiro.

Um abraco e até breve.

Ricardo Nicodemos,
Presidente da ABMRA



DIRETORIA EXECUTIVA

Ricardo Nicodemos

Presidente

Alberto Meneghetti
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Daniel Pauli

Diretor do Programa ABMRA
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Vice-Presidente e Diretor
do ABMRA Ideia Café

Cristina Bertelli

Diretora do Congresso de
Marketing do Agro ABMRA

Daniel Ribeiro

Diretor dos Comités
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Roberto Souza

Diretor Administrativo
Financeiro e Diretor do
Projeto HUB ABMRA

Daniel Escobar

Diretor do Cases e
Causos ABMRA

Gabriel Saul

Diretor do Projeto
Academia ABMRA

Wanderson Tosta

Diretor do Projeto Conexdes : Diretor do Prémio Agro
ABMRA _ ABMRA Awards

Ricardo Krausz




EQUIPE ABMRA E COORDENADORES

EQUIPE

Wilson Junior . Diego Ferreira Auriene Raquel
Gerente de Operacoes " Coordenador de Marketing ~ Assistente Administrativo

Alany Ribeiro Daiane Cabral Costa Marina Catelli

Assistente de Marketing o) < Executiva Comercial Estagidria de Marketing

COORDENADORES DOS COMITES

Fernando Cezdrio . José Maria B. Filho
Comité de Agéncias < Comité de Agéncias

Daniel Olivi - ® ' Eduvardo Monteiro

Comité de Veiculos ? 8 Comité de Veiculos
de Midia de Midia
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O Conselho Consultivo da ABMRA reune
profissionais experientes de diferentes setores
do Agro e da comunicagdo.

Eles colaboram para que a Associagdo mantenha
as melhores praticas de governanga corporativa.



Presidente Periodo da Gestdo

Ricardo Nicodemos 01/01/2022 (Atual)
Jorge Espanha 01/01/2016 31/12/2021
Daniel Baptistela 01/01/2014 31/12/2015
Mauricio Lemos Mendes da Silva 01/01/2010 31/12/2013
Mauricio Ferreira da Rosa Sampaio 01/01/2006 31/12/2009
José Luiz Tejon Megido 01/01/2004 31/12/2005
Nivaldo Carlucci 31/07/2000 31/12/2003
Luiz Carlos Lazarini 31/07/1998 30/07/2000
Luiz Alberto Moreira da Silva 28/10/1997 30/07/1998
Paulo Ricardo de Pompei Gouvéa 31/07/1996 27/10/1997
Teresa Sanches Ferreira 15/05/1995 30/07/1996
Silvio Luiz Lei Munhoz 31/07/1994 14/05/1995
Luiz Alberto Moreira da Silva 31/07/1992 30/07/1994
Teresa Sanches Ferreira 31/07/1990 30/07/1992
Edvardo Daher 31/07/1988 30/07/1990
José Roberto Monteiro Fernandes 31/07/1986 30/07/1988
José Luiz Tejon Megido 31/07/1984 30/07/1986
Shiguero Tomita 30/06/1982 30/07/1984
Edvardo Antonio Kirmayr 03/06/1981 29/06/1982
José Luiz Tejon Megido 26/01/1981 02/06/1981
Doly Ribeiro Junior 05/06/1979 25/01/1981
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GALERIA DE
PRESIDENTES

A ABMRA tem orgulho de sua galeria de
presidentes: profissionais que muito fizeram
e fazem pelo marketing e pela comunicagao
do Agro no Brasil.



ASSOCIADOS ABMRA 2025

Nossos Associados sdo a razdo de nossa existéncia e o motivo pelo qual trabalhamos,
sempre orientando e incentivando as boas praticas do marketing e da comunicagdo.
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2 COMITES
ABMRA

23

Reunides de Comités
realizadas em 2025

16

Palestrantes

+de 600

Profissionais participaram
dos encontros
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COMITES ABMRA: ENCONTROS VALIOSOS
COM MUITA TROCA DE CONHECIMENTO.

Os Associados da ABMRA estdo organizados em trés Comités:
“Produtos e Servigos”, “Agéncias” e “Veiculos de Midia".

Mensalmente, cada Comité realiza uma reunido onde
colaboradores dos Associados se reUnem para trocar ideias,
compartilhar experiéncias e necessidades, além de dividir
conhecimentos.

As reunides seguem uma pauta pré-definida e sdo sempre
acompanhadas de uma palestra ministrada por um profissional
convidado, atuante em alguma das diversas areas do marketing.

Daniel Ribeiro

Diretor Responsavel




a CONGRESSO DE
MARKETING DO ¢ ABMRA
AGRO ABMRA MARKETING RURAL E AGRO

TENDENCIAS E INSIGHTS
QUE GERAM GRANDES IDEIAS

A primeira edi¢cdo do Congresso de Marketing do Agro ABMRA
aconteceu em 1984.

Com 41 anos de histdria, € o Unico congresso dedicado
exclusivamente ao marketing e a comunicacdo do Agro.

Nesses encontros, sdo debatidos novos conceitos, tendéncias

Quanto mais

3 Tarc, e gerados muitos insights.
b 1 2 conversio
\; \' 'c..:'f;. Na 172 edigdo, o tema central foi “Os 5 Ps do Marketing: A Evolucao

i e Aplicagdo no Agro”.

do Markeli' c

- Foram escolhidos os pilares “Pessoas”, “Processos”, “Praga”,
“Promocao” e “Performance”, inspirados em Philip Kotler, para
estruturar os cinco painéis do evento em 2025.

Todos os palestrantes basearam suas apresentacdes em um case
ficticio, criado a partir de observacdes do mercado, que expde as
atuais necessidades das corporagdes.

Os congressistas acompanharam a avaliagdo do case pelos
palestrantes e o desenvolvimento de solugdes e recomendacdes
durante os painéis.

5 11 7h + de 400 % Cristina Bertelli

Diretora Responsavel

Painéis Palestrantes de palestras participantes




23" | ik & ABVRA
3 ! COMUNICACAO LD
& PR AREC ARMEA LSRRG R £

O primeiro ensaio da Mostra de Comunicag¢édo do Agro ABMRA
aconteceu em novembro de 1985, durante um Congresso da proépria
ABMRA. Ou seja, é uma premiagdo com 40 anos de tradicdo.

E o Unico reconhecimento dedicado a criatividade na comunicagio
d-} MOSTRA DE do Agro'
23 { comunicacio
‘ DO AGRO ABMRA
mostraabmra.com.br

Os trabalhos premiados com Ouro recebem o Troféu Espantalho
de Ouro, enquanto que os segundos e terceiros colocados - prata e
bronze, respectivamente -, ganham um quadro de homenagem.

Além disso, ha duas premiag¢des especiais: Anunciante do Ano
e Agéncia do Ano.

O juri é composto por 30 integrantes, divididos igualmente entre 15
profissionais e liderancas do Agro e 15 especialistas em propaganda
€ comunicagao.

SOCIAGAD BRASILEIRA ™

OC
LRKETING RURALE

Todo o processo ocorre por meio de uma plataforma digital, onde
agéncias ou anunciantes inscrevem e descrevem seus cases e pegas.

A plataforma distribui o material aos jurados, soma as notas e realiza
a apuracdo de forma totalmente auténoma e automatizada, sem
interferéncia humana, garantindo a imparcialidade na escolha dos

vencedores.
+255 (+600 | 17 53 30 U Alberto
Cases inscritos Pecas inscritas Categorias Prémios Jurados Meneghm‘

Diretor Responsavel




MARKETING RURAL E AGRO
HABITOS DO PRODUTOR RURAL

©)°PESQUISA ABMRA < L2RA

Tendo a primeira edi¢cdo desenvolvida em 1986, a Pesquisa
ABMRA Habitos do Produtor Rural é o estudo mais completo
sobre os produtores, abrangendo seus habitos de midia,
comportamento de compra e os atributos que mais chamam
sua atencao.

Um software exclusivo permite filtrar as informagdes As entrevistas sao realizadas presencialmente nas fazendas,

SOOI Do G it diretamente com quem realmente toma as decisdes e possui

ou grande, por cultura, rebanho e praga, gerando = = R

relatérios estratégicos ilimitados. as lnformacoes precisas.

Em segundos, é possivel tragar uma rota estratégica < b o

mais segura para sua campanha ou projeto. Os cotistas tém acesso a um software exclusivo que cruza

= , ] dados e gera diversos cenarios, graficos e relatérios gerenciais,
udo para melhorar a performance dos negécios g = 3 5

e aumentar o retorno dos seus investimentos. = funcionando como uma verdadeira bussola estratégica.

Com base no perfil do produtor, porte da propriedade, da
localizag@o geografica e dos tipos de culturas e rebanhos,
o software realiza analises detalhadas e personalizadas.

Os Associados da ABMRA contam ainda com descontos
e condigdes especiais para adquirir cotas dessa Pesquisa.

3100 280 16 15 4

entrevistas questdes Estados culturas Rebanhos
presenciais brasileiros de producido
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ABMRA IDEIA CAFE.
UM ENCONTRO DE LIiDERES.

E um encontro para dialogo sobre temas atuais que influenciam

a comunicacdo do Agro.

Em cada encontro sdo discutidos assuntos relevantes
e com a presenc¢a de um convidado especial.

Os participantes tém a chance de interagir com grandes lideres,
esclarecer duvidas e compartilhar opinides.

Além de ser uma oportunidade valiosa para networking, é também
um momento de aprendizado e troca de conhecimento.

Laudemir A. Muller

Gerente de Agronegdcio
da Apex Brasil

Ricardo Santin
Presidente da Associacio
Brasileira de Proteina
Animal (ABPA)

Julio Cargnino
Diretor Responsavel

Marcello Brito
Secretdrio Executivo do Marcos Matos

Conséreio Amazonia Legal & Ml Oiretor Geral do Cecafé
Enviado Especial da COP30

Roberto Perosa
Presidente da Associaglio
Brasileira das Industrias
Exportadoras de Carnes (ABIEC)



ACADEMIA

ABMRA

Campo de bo
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O Agro segue em crescimento e expandindo fronteiras,
aumentando a necessidade de profissionais qualificados
em marketing e comunicagdo.

Para suprir essa demanda, a Academia ABMRA oferece solugdes
que integram conhecimento, habilidades e inovagao.

Trata-se de um programa educacional que apoia tanto a
atvalizacdo dos profissionais experientes quanto a introdugao
dos iniciantes a dinamica do setor.

Em 2025, entre suas ag¢oes, destacam-se duas edi¢des do curso
“Marketing Estratégico Para o Agronegdcio”, realizadas em
parceria com a ESPM.

A Academia trabalha no desenvolvimento de cursos préprios da
ABMRA e de respeitados parceiros, ampliando as oportunidades
de formacgdo para o Agro.

Gabriel Saul

Diretor Responsavel
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A ABMRA ¢ a Unica associagdo que reune todo o ecossistema

do marketing, tendo como Associados empresas anunciantes,
ageéncias e veiculos de midia. Essa pluralidade permite que a
ABMRA tenha uma visdo completa e holistica e, com isso, detenha
muita informacgdo e conhecimento.

A estratégia da ABMRA inclui formar parcerias com associacdes,
instituicdes do Agro e outros setores, especialmente ligados

ao marketing e comunicagao, para a troca de experiéncias e
conhecimentos.

O Projeto Conexdes ABMRA favorece a troca positiva de
informacdes entre os elos que conectam o Agro ao marketing.

O objetivo é ampliar o acesso a informagdes do Agro para outras
associagdes e, em troca, receber dados de diferentes setores para
compartilhar com nossos Associados.

Em 2025, avangamos significativamente, firmando aliancas
estratégicas relevantes com entidades dentro e fora da porteira.

Ricardo Krausz

Diretor Responsavel
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ABMRA MAIS. UM PROGRAMA
EXCLUSIVO DE BENEFICIOS QUE SO
OS ASSOCIADOS ABMRA TEM.

Nossos Associados sdo a razdo de nossa existéncia e, ha mais de
46 anos, dedicamos nossos esforgcos para entregar informagoes
seguras, confidveis e as melhores solugdes e servigos. Por isso,
langamos o Programa ABMRA Mais Beneficios.

da
Somigisario do “8"’";*‘ ' Por meio desse programa, os colaboradores dos Associados tém
7 acesso a diversos servicos e vantagens oferecidos por empresas e
institutos reconhecidos pela qualidade e reputacao.

tem os melhores benefici

Ser Associado ABMRA vai além de fazer parte da Unica associagdo
que reune o ecossistema do marketing e da comunicagao do Agro:
¢ ter beneficios exclusivos.

Daniel Pauli

Diretor Responsavel




Erh Raye
Enio Campoi

#EP.O4

Causos -

Thomas Roth
e Paulo Rovai

Yo
\ ‘Murilo Morenoc e
Carlos Alberto

HEP.06

Scases:
CausS0S -

ABVRA

Dalton Pastori
e Sérgio Valente

#EP.O2

¢ ASSOCIACAD BRASILEIRA DE
MARKETING RURAL E AGRO

E um podcast de entrevistas no qual Diretores da ABMRA recebem,
presencialmente, em um estudio em Sdo Paulo, dois convidados.

Um deles é um profissional experiente de marketing ou
comunicagdo, vindo de um anunciante, agéncia ou fornecedor
especializado, que compartilha seus cases.

O outro atua no Agro e conta “causos” relacionados ao marketing.
Em 2025, foi produzida a primeira temporada com 12 capitulos.
Os episédios sdo publicados quinzenalmente e ficam disponiveis
no YouTube e nas principais plataformas de podcast, como Spotify

e Deezer.

Sdo encontros harmoniosos, divertidos e que unem entretenimento
e muito conhecimento.

Daniel Escobar

Diretor Responsavel




SHUBABMRA & ABMRA

P ILEIRA DE
MIDIA E SERVICOS

£
L E AGRO

Quem trabalha no marketing e na comunicacgdo do Agro vive precisan-
do de bons fornecedores que conhecam as peculiaridades do setor.
: : Por exemplo, como localizar um fotégrafo que saiba fotografar corre-
BEE ) o tamente uma plantacdo de soja?
= Ou como encontrar uma produtora que saiba filmar uma boiada valo-
WO € SERVIGOS rizando os animais?

O Agro tem caracteristicas e particularidades que sé profissionais ex-
perientes no setor conhecem bem.

O HUB ABMRA funciona como um catalogo digital que reune presta-

ENCONTRE dores de servigos com essa expertise.

PRESTADORES DE SERVICO
ESPECIALIZADOS NO AGRO

e

A plataforma on-line reunird empresas e profissionais especializados,
como agéncias, fotégrafos, institutos de pesquisa e veiculos de midia.

Esse é um servigo gratuito para os Associados da ABMRA e para o
mercado em geral, com espacos publicitarios disponiveis para venda.

O lancamento esta previsto para o primeiro trimestre de 2026.

Roberto Souza

_ Diretor Responsavel
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O ABMRAPLAY ¢ uma plataforma de streaming exclusiva para

g ; Associados, que reune uma biblioteca com mais de 140 videos de
O canal do conhecimento do Agro ol altissima qualidade.
que s6 o Associado ABMRA tem. \

Prr> . ' B Nela, lideres do Agro e profissionais renomados da propaganda e
Dora marsicss. Pach vaToroe s PocaTotiar o s ek A o . . do marketing compartilham apresentacdes, cases e experiéncias
comunicar com o mercada enriquecedoras.

asst ARl | s o nomarpiny
A plataforma esta disponivel para acesso via computador ou
celular, a qualquer hora e de qualquer lugar, oferecendo total
flexibilidade.

E uma ferramenta essencial para equipes de marketing,
comunicagdo e vendas que buscam renovar conhecimentos, obter
informacgdes valiosas e conquistar insights para desenvolver suas
estratégias.

Um dos grandes diferenciais do ABMRAPLAY é que todo
= % o time dos Associados tem acesso ilimitado ao conteudo,
Felipe Viante ‘ rasmando Jotlanete | Jodio Paulo Morello potencializando o aprendizado coletivo.

Vice-Presidente de Marketing Sécio do Coelho & Morello
Presidente da ABOOH da Mitsubishi Motors

Mavuro Borges Pavlo Camargo v Rogério Diacov
Diretor da Webedia Brasil - Ex-CEO do McDonald's = Executivo do Agronegécio
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O maior estudo ja realizado no Brasil sobre o entendimento e
os sentimentos da populagdo em relacédo ao Agro, intitulado
“Pesquisa Percepcdes Sobre o Agro. O Que Pensa o Brasileiro”,
serviu de base para esta iniciativa.

O grande objetivo do projeto “Marca Agro do Brasil” é transformar
o Agro em uma paixdo nacional.

Esse movimento integra diversas atividades e campanhas em
multiplos canais de midia, além de acdes de ativagdo que buscam
conectar a populagdo urbana ao campo.

O propésito é fomentar orgulho e admiracdo dos brasileiros pelos
produtores e pelo trabalho realizado no campo.

Na primeira fase, o foco sera os jovens de 15 a 29 anos,
especialmente aqueles que mantém uma postura neutra em
relacdo ao Agro.

Com a mentoria da ABMRA, o Projeto Marca Agro do Brasil é o
primeiro movimento no pais capaz de unir associagoes, federagées
e empresas para posicionar corretamente o Agro.
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Para fechar grandes negdécios no Agro, as empresas precisam
contar com parceiros que realmente entendam do setor.

O “Anudrio de Propaganda e Midia Segmentada ABMRA” reine
agéncias de propaganda, veiculos de midia segmentados e
fornecedores especializados no agronegdcio.

Além do guia de fornecedores, o usudrio encontra artigos
especiais escritos por liderangas renomadas da propaganda e

do marketing, como Sandra Martinelli, CEO da ABA; Mariana
Panhoni, Diretora Executiva da ABAP; Afonso Abelh3o, Presidente
da APP Brasil; e Rodrigo Neves, Presidente da ANAMID.

O Anuédrio ABMRA é um servigo exclusivo para Associados dos
Comités de Agéncias e Veiculos de Midia, assim como para todos
os profissionais de marketing e comunicagdo que atuam no Agro.
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O Global Agribusiness Festival (GAFFFF) é um evento internacional
que se destaca como um festival de conteudo, negécios, gastronomia e
musica, consolidando-se como referéncia na cultura Agro.

O evento conecta campo e cidade, atraindo tanto profissionais do setor
quanto interessados em entretenimento e gastronomia, oferecendo
uma visdo ampla da importéncia do agronegdécio no cotidiano.

Em 2025, a ABMRA foi curadora de dois painéis focados em marketing
e comunicacgdo. No primeiro, Ricardo Nicodemos, presidente da
ABMRA, mediou o debate sobre “A construgdo de imagens e reputagdo
das marcas”, com participacdes de Anik Suzuki, Francesca Tomaselli

e Silmara Ferraresi, que discutiram o alinhamento entre propdsito,
comunicagdo e praticas responsaveis.

No segundo painel, Donario Lopes, presidente do Conselho Consultivo
da ABMRA, liderou a conversa sobre “Revoluc¢do da Comunicagao

em Tempos de LA, com Adriano Henriques, Fabio Gandour e Sergio
Pompilio, destacando o uso da Inteligéncia Artificial na criagdo de
conteudo e cases de marketing.

Com a parceria consolidada, ABMRA e Datagro ampliaram a alianca
para 2026, quando a ABMRA sera também co-realizadora do GAFFFF.
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quinzenalmente para uma base de
aproximadamente 10.000 pessoas.

S uma base de cerca de 10.000
A ABMRA desenvolveu canais o DOTheS
préprios de comunicac3o para se F0N
conectar com seus Associados,
profissionais de comunicagdo e a
imprensa.

Essas ferramentas atuam de forma
integrada, difundindo boas praticas
de marketing e levando informacgdes
relevantes aos diferentes publicos
com os quais a ABMRA se relaciona.

Este projeto é realizado em parceria com as principais revistas
segmentadas do Agro.

A ABMRA cria artigos que abordam temas relevantes, como
a presenca da mulher no setor, a importéncia do diversificado
mix de comunicagdo, entre outros assuntos importantes,
compartilhando-os com os parceiros para publicagdo em
seus veiculos.




O NOSSO

MANIFESTO

O PENSAMENTO
QUE NOS GUIA

Nés acreditamos no germinar, no crescer e no
evoluir.

Respeitamos e valorizamos o trabalho daqueles
que vieram antes e para nds deixaram o legado
de uma vida inteira.

Acreditamos no trabalho cooperado, no pensa-
mento coletivo e na forga da unido de profissio-
nais.

Pensamos que, se somarmos, multiplicamos e
todos ganham.

Acreditamos naquilo que se complementa e
evitamos o pensamento excludente, porque o
novo pode conviver muito bem com o tradicio-
nal e um fortalecer ao outro.

Entendemos que o marketing é uma ciéncia
em constante evolugdo e que ndo ha férmulas
prontas e milagrosas: o que deu certo para uma
marca, pode ndo ser o melhor para outra.

Também pensamos que, de tdo importante, o
marketing deveria ser uma das principais pau-
tas e uma das prioridades dos lideres das em-
presas.

c ASSOCIACAD BRASR EIRA DE
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Ainda que estejamos vivendo em uma era digital,
precisamos buscar uma visdao mais ampla, porque
acreditamos na forc¢a e na eficacia do mix de comu-
nicagdo.

Ajudaremos 0s nossos Associados a desenharem
boas histérias e a construirem estratégias ainda mais
eficazes.

Também orientaremos e ajudaremos os elos que
compdem a cadeia produtiva do Agro a se comuni-
carem melhor.

N&s acreditamos que uma boa prosa regada por um
cafezinho é bem melhor que debates infindaveis e
muitas vezes sem propdsito.

Somos uma Associagdo apartidéria e a favor da in-
clusdo, que trabalha pelas boas praticas e pelo res-
peito profissional.

Somos o farol que orienta o caminho para as boas
praticas do marketing e da comunicagdo do Agro.

Somos a ABMRA.
A Casa do Marketing e da Comunicagdo do Agro.



PARA RECICLARE PARA FAZER NETWORKING
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NO DIA A DIA O°Pesquisa ABMRA 0N 24° | covonicacro .
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MARKETING RURAL E AGRO
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