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UM ANO DE BOA SAFRA

E DE BOA COLHEITA

Passamos por um ano histérico, marcado por
parcerias que nos ajudaram a consolidar o papel da
ABMRA como “A Casa dos Profissionais do Marketing
e da Comunicacao do Agro”.

Todas as iniciativas que realizamos em 2023 con-
tribuiram para que triplicassemos a quantidade
de associados, e isso nos deixa muito orgulhosos,
pois € o melhor indicativo de que estamos indo
pelo caminho certo.

Esse resultado expressivo demonstra a confianca e
o reconhecimento do trabalho dedicado de um time
de profissionais e de um grupo de diretores que tra-
balha sem medir esforcos para fazer uma ABMRA
cada vez melhor, sempre tendo o associado como
foco central de todos os nossos esforcos.

Em 2024 temos o compromisso de continuar tra-
balhando para oferecer mais beneficios, servigos e
oportunidades a todos aqueles que caminham co-
nosco em busca de tornar a comunicacao do Agro
cada vez melhor.

Agradeco a vocé pela confianca e pelo apoio duran-
te essa jornada. Seguimos juntos, construindo mais
um capitulo em nossa historia.

Um forte abraco,

Ricardo Nicodemos,
Presidente da ABMRA
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EQUIPE ABMRA
EQUIPE ABMRA S COMTES

COORDENADORES
DE COMITES
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ASSOCIADOS ABMRA
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REALIZACOES

Em 2023, a ABMRA estabeleceu importantes aproximagoes e conexoes com
diversas entidades e meios de comunicagao relevantes e teve presencga cons-
tante em encontros de relacionamento com jornalistas e veiculos de midia
renomados.

Outro conteudo que marcou o periodo foi o Anuario de Propaganda ABMRA,
iniciativa que da destaque ao profissionalismo e a criatividade das agéncias
associadas. Além de apresentar entrevistas com nomes influentes do mer-
cado, o projeto tem ajudado as empresas a escolherem seus parceiros para
construirem estratégias e criarem boas campanhas.

Quase triplicamos o numero de realizacdes dos Comités ABMRA, nos quais
os Associados tiveram a oportunidade de discutir e analisar temas relevantes
como Inteligéncia Artificial, Analise de Métrica e Dados, Ferramentas e Tec-
nologias de Inovacao, mantendo-se atualizados e preparados para enfrentar
os desafios da comunicacao e marketing do setor. Mais de 890 profissionais
foram impactados. Todas essas palestras realizadas ao longo do ano estao
disponiveis para os associados na area exclusiva do portal ABMRA.

DE UM ANO HISTORICO

No ABMRA Ideia Café, foram realizados encontros com liderangas do setor,
ampliando os horizontes dos associados por meio de debates e discussoes
de alto nivel. Personalidades como o ex-ministro da Agricultura, Francisco
Turra; a presidente da Embrapa, Silvia Massruha e o diretor de Producao Sus-
tentavel e Irrigacao do MAPA, Bruno Brasil, participaram do projeto.

Em um esforgco continuo para capacitar seus associados, a ABMRA lancou
a Academia ABMRA e estabeleceu parcerias com instituicdes de ensino de
prestigio, como a ESPM, com cursos e treinamentos que sao cruciais para o
aprimoramento profissional no campo do Marketing e do Agro.

Também contamos com o Programa de Associados ABMRA, que dobrou a
oferta de beneficios e servigos, concedendo descontos em cursos de capa-
citacdo, MBA, graduacao, pos-graduacao e atualizacao em diversas areas do
conhecimento, ferramentas de gestao, inovacao e em consultorias.

Conheca nas proximas paginas a evolucao e jornada de conhecimento de
plopkl

- ABVIRA

ASSOCIACAO BRASILEIRA DE
MARKETING RURAL E AGRO



COMITES ABMRA
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COMITES REALIZADOS COMITE DE COMITE DE COMITE DE
EM 2023 C AGENCIAS C E SERVICOS C DE MIDIA

PROFISSIONAIS
FORAM IMPACTADOS

CONVIDADOS ESPECIAIS
E PALESTRANTES

Fernanda lbanez

Diretora dos
Comités ABMRA
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O encontro de lideres

Sempre com um convidado especial e de reconhecido
destaque nos cenarios nacional e internacional. Temas
relacionados ao marketing a comunicagao e a inovacgao
no Agro sao as bases das conversas que acontecem nos
encontros. Um bate-papo com muitas informacoes e in-
teracoes.

EDICOES ESPECIAIS COM LIDERES QUE
FAZEM A DIFERENCA NO AGRO NACIONAL

®\/® PARTICIPANTES, INCLUINDO CEOs DE
@ EMPRESAS E PRESIDENTES DE ENTIDADES

Cleber Soares Pedro Lupion

Os desafios do Brasil na Os impactos da imagem e

agenda socioambiental da comunicagéo do Agro no
mundial: riscos e debate politico nacional.

oportunidades para a imagem
do Agro brasileiro.

Silvia Massruha Bruno Brasil
A importéancia da Embrapa no A transformacdo sustentavel
fortalecimento da imagem do do Agro nos ultimos 50 anos:
Agro brasileiro. uma histdria que precisa ser
contada.

Francisco Turra

A construgdo da imagem
internacional do Brasil como
produtor de proteina animal.

Julio Cargnino

Diretor do ABMRA
Ideia Café
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ABMRATALKS

INFORMACAO RELEVANTE
COM GENTE INTERESSANTE

RelUne profissionais renomados para debater assuntos
relevantes ligados ao marketing e a comunicacao. Tem
o formato de um programa de entrevistas e a cada epi-
sodio traz dois convidados especiais € a moderacao de
um jornalista. E transmitido pelo Canal da ABMRA no
YouTube.

; 3 EDICOES ®®\/® 6 CONVIDADOS

@ aE 500 PESSOAS VISUALIZARAM

Vocé ndo pode perder esta

3°EDICAO

MUDANCAS
CLIMATICAS

E no programa de hoje,
o primeiro de 2013,
obee

TALKS s VANMOS COMVersan
sustentabilidade, um tema
i fundamental para a construcio de
y 3 itivs : (] 1 4 [ ]
Q el e o Mudancas Climaticas

Apriciarilis
HHHHHHHH
Mo dia

| 12 de MAIO a5 9h
em nosso canal no youtube.com/ABRMRA

GQUEM SABE,
FAZ ACONTECER.

| - APRESEMTACAD

& NICHOLAS VITAL
MREETOR ARKMRES
Mo préaamo ABMEA Taks Mchclag Vita
recahss Marc it i, A=F

Inteligéncia Artificial
MARCIA ESTEVES IHTELIG‘E NCIA ARTIFICIAL ° ~
bsconsmk RO acholo na Comunicacao

nnnnn

NICHOLAS VITAL
DIRETOR Dl ABMPLA

IR ERCIA N LOES .
descobry i soe o 1ne s Marketing de
eedsemd  Influéncia no Agro

Nicholas Vital
Diretor do ABMRA Talks
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MARKETING DO
AGRO ABMRA

INSIGHTS QUE GERAM GRANDES IDEIAS

+ CONGRESSO DE
MARKETING DO
AGRO ABMRA

UM VERDADEIRO
MBA EM UM DIA

Daniela Tavares

Diretora do Congresso de
Marketing do Agro ABMRA

UM MARCO

HISTORICO
PARA A ABMRA

G- 5 DAINEIS ' ‘ '7 HORAS DE

A [ paesreas & ABMRA
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- MOSTRA DE
I COMUNICACAO
" DO AGRO ABMRA
@ D= 200 CASES INSCRITOS
B 1 5 CATEGORIAS
PREMIOS (OURO, PRATA, BRONZE,
T 45 ANUNCIANTE E AGENCIA DO ANO)

Q 30 JURADOS AGRO E CRIATIVOS

"

Alberto Meneghetti

Diretor da Mostra de Comuni-
cacdo do Agro ABMRA
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pROGRnMn DE Ser associado ABMRA significa criar acesso para todos os seus colaboradores de comuni-

QSSOCIQDOS cacao e marketing em um ambiente de capacitagao continua, otimizagao de estrategias e
conhecimento agregado. Esse ano, a ABMRA proporcionou o dobro de parcerias, beneficios,

QBM Rﬂ encontros e eventos Unicos.

Oferece cursos de pos-graduacao Lato Sensu com aulas ao vivo
e 100% online coordenados por corpo docente da USP/Esalq. A
USP ¢é a unica universidade do Brasil no ranking das 100 melhores
universidades do mundo e é considerada a melhor da América
Latina.

Prestacao e consultoria de servigos juridicos em diversas areas
Coelho&Morello como: trabalhista, bancaria, regulatéria, civel, securitaria, comercial, MB USP
administrativa, entre outras. ESALD

Escola de criatividade focada em formar bons profissionais de

(*}
.'.. criagdo com capacitagdes técnicas e praticas que trazem solucdes

escola de criativos ) ) , o ~ ~ .
para destravar trabalhos desde o dia a dia até grandes campanhas. SEARCH Consu!torla de Recrutamento e Selecéo el el e g B.ra3||~e na
PO Argentina com o objetivo de conectar profissionais a organizacdes

de forma assertiva e permanente.

A Escola Brasileira de Direito tem o objetivo de levar ensino juridico
EBRADI a distancia ao maior numero de estudantes no Brasil, por meio de
tecnologia.

Gestao de Despesas Inteligentes que otimiza e descomplica
processos com cartdes corporativos flexiveis.

Qu vexpenses

A Escola Superior de Propaganda e Marketing, maior referéncia
em educa¢ao na comunicagao, oferece cursos de graduacao, pos-
graduacao, mestrados e doutorados e diversos outros cursos, como

In Company. -:
Escola de desenvolvimento de competéncias de vendas para | ‘
vhnnersales o ¢ 0 ' .
A Fundac&o Getulio Vargas é uma instituicio de referéncia em poater profissionais qIciBIoCH S EE I S
. . . S . resultados.
ensino e pesquisa no Brasil e no mundo com a missao de estimular . .

WTFGV s _ . e . Daniel Pauli

o desenvolvimento socioecondmico nacional. Oferece cursos de _

graduacgao, pos-Graduagio, MBA, doutorado e cursos livres. Diretor do Programa

de Associados ABMRA
A primeira plataforma brasileira de big data analytics voltada

para os mercados de marketing e comunicacao. E facilitadora

do monitoramento competitivo de marcas no ambiente digital,
abrangendo de forma holistica uma viséo de redes sociais, noticias e
websites.

Oferece cursos e desenvolve boas praticas no marketing digital. b
o b Desenvolve e fomenta a adogéo de padrdes técnicos e boas praticas 7 g ol W
Ia em planejamento, criagéo, compra, venda, veiculagcdo e mensuragéo da s anien il
publicidade digital com um olhar para a sustentabilidade desse setor.

brasil
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“PESCUISA ABMRA

HABITOS DO PRODUTOR RURAL

O mais completo estudo de perfil e habitos do produtor
rural conta com um software exclusivo de mineracao de
dados e relatorios estratégicos. Com essa ferramenta,
vocé pode filtrarinformacdes por atividade, meio de co-
municacao, perfil regional e tantos outros indicadores.
Sao mais de 3 mil entrevistas, 273 questdes, informa-
cdes de consumo profissional e pessoal. Sao 15 estados
brasileiros, 14 atividades agricolas e 4 de criacao animal.

Preparem-se para a 92 Pesquisa.

Ela ja esta sendo planejada.

e, L

ENTREVISTAS
CO +bE3000 Emeusms

(A8 /82 TR O AT S L M AN BTN R

“o

PRINCIPAIS CULTURAS
AGRICOLAS

(0 SR NG DA (NN VA S, TP S LN G 50 T, (g

CRIAGOES DE ANIMAIS
DE PRODUCAO

Reserve seu investimento para cota da pesquisa
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PARCERIA ABMRA + ESPM

A parceria entre ABMRA e ESPM, anun-
ciada durante o 15° Congresso de Mar-
keting do Agro ABMRA, inaugurou a
nova etapa de acdes da Academia
ABMRA com criacao do curso “Marke-
ting Estrategico Para o Agro”.

ACADEMIA
ABMRA

O projeto tem como principal objetivo disseminar as boas praticas do marke-

ting e da comunicacao no Agro entre os profissionais do mercado, em especial
os que trabalham nas empresas associadas a ABMRA. Uma plataforma educa-

cional que ajudara os profissionais a reciclarem seus conhecimentos ou, para
aqueles que estao entrando no marketing, a adquirirem boas nogodes.

- FORUM DE

5 CEMUNICA;A_O :

£

FORUM DE
COMUNICACAO ABMRA

A realizacao do Forum de Comunica-
cao ABMRA ocorreu em agosto durante
a Expointer, em parceria com o Grupo
RBS. Com debates centralizados nos
desafios para posicionar o Agro e co-
municar e construir uma marca forte, o
encontro contou com dados especiais
das maiores pesquisas desenvolvidas
em torno da imagem e da reputacao
do agronegocio brasileiro.

ACADEMIA ABMRA
“IN COMPANY”

A ABMRA contribuiu com o lancamento
da IHARIZE, Academia lhara de Comu-
nicacao, um projeto que visa a disse-
minar as boas praticas do agronegocio
para lideres da comunicacgao das prin-
cipais cooperativas de Agro do Brasil.

Gabriel Saul

Diretor do Projeto
Academia ABMRA
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PLATAFORMA DE

PLATAFORMA DE
COMUNICAGCAO ABMRA

NOVO PORTAL ABMRA

Um ambiente inovador projetado pensando na experiéncia
do usuario com foco no conteudo relevante que conta com
uma area de login exclusiva para associados. Um universo
de conhecimento, informacodes, Ultimas tendéncias e noti-
cias sobre a comunicacao e marketing do Agro.

A Plataforma de Comunicacao ABMRA relne todas as ini-

ciativas de comunicacao institucionais da Entidade.

ASSOCIADO N\

ABIVIRA
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SELO ASSOCIADO ABMRA

Para promover representatividade, exclusividade e reconheci-
mento, criamos o selo para que nosso associado se conectas-
se ainda mais com a ABMRA e principalmente sentisse orgulho
de pertencer a Unica Associagao focada na comunicacao

e marketing do Agro.

&
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PLATAFORMA DE

COMUNICACAO ABMRA

B e s ABMRA NEWS

Edic&o novembro 2023

Conheca os vencedores da
212 Mostra de Comunicacao do Agro ABMRA

Chegamos ao momento téo esperado! A 212 Mostra de Comunicacao do Agro ABMRA
reconheceu os melhores cases e as melhores campanhas de Comunicagéo e Marketing .
do Agro brasileiro. Os vencedores, divididos em 15 categorias, foram avaliados por 30 aSS O C | ad OS .
jurados, entre eles representantes de entidades do setor, comunicadores, professores

e produtores rurais. Entre os premiados, destacaram-se a IHARA, que ganhou sete

troféus, incluindo o de Anunciante do Ano, e a Make ID, que levou o titulo de Agéncia do

Ano, além de outros quatro prémios.

O evento teve transmissdo on-line conduzida pelo diretor da ABMRA, Alberto
Meneghetti, e pela jornalista Suelen Farias. O presidente da Associacao, Ricardo
Nicodemos, também participou da ceriménia homenageando o conselheiro Geraldo
Alonso Filho, pioneiro na comunicacgéo do Agro.

A 212 Mostra de Comunicacgao do Agro ABMRA contou com o patrocinio de Clube Agro
do Brasil, FAESP, Jacto e Yara Brasil. Para conferir a lista completa de vencedores,
acesse [este link] e veja as campanhas que se destacaram no ano de 2023.

Informativo mensal com
as principais acoes, even-
tos e projetos realizados

pela ABMRA além de ini-
ciativas promovidas pelos

I.||1||||.I

< MINUTO
~ MARKETING

~ABMRA

Al K
Fpgflavy”

Insights das principais noticias, movimentos e iniciativas
sobre marketing e comunicagéo para vocé ficar sempre
infoermado e ndo perder as novidades!

PREMIO CABORE: OBJETO DE DESEJO

Foi realizada a revelacao dos indicados
ao Caboré nas redes sociais da Meio &
Mensagem e a expeclaliva para receber
a gaiola que simboliza a indicagéo foi
grande.

Nesta 442 edigao do principal prémio da
industria de comunicagdn, marketing e
midia, a lista de indicados procura refletir
nao s a diversidade de profissionais,
mas tambem os variados ramos de
atuagao das empresas nele atuantes.

Os vencedores serdao escolhidos pelos
assinantes de M&M em uma votagao
on-line aberta de 30 de outubro até 30
de novembro. A cerimdnia de premiagéo
acontecera em 4 de dezembro, em Sao §
Paulo

FONTE: MEIO E MENSAGEM: EDIGAD N* 2080

MINUTO MARKETING

Insights das principais noticias, mo-
vimentos e iniciativas sobre marke-
ting e comunicacao para vocé ficar
sempre informado e ndo perder as
novidades.

Matheus Marinho

Diretor da Plataforma de
Comunicacdo ABMRA

&
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LANCAMENTO

ANUARIO DE
PROPAGANDA
ABMRA

Iniciativa que da destaque ao profissionalismo e criatividade
das agéncias associadas, além de apresentar entrevistas com
nomes influentes do mercado. O material auxilia as empresas
a escolherem seus parceiros para construirem estratégias

e criarem boas campanhas.

< 23
Q 6 ENTREVISTAS

ANUNCIOS
DE AGENCIAS

i sbmmog b | B sbmmEalmen org br
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CRIATIVIDADE E INOVAGAO NO AGRO SAO INDISPENSAVEIS DIANTE
DA DIGITALIZAGAO QUE DESAFIA A COMUNICAGAO DO SETOR

Mostra ABMRA cria agenda de reconhecimento a mentes criativas que valorizam
o Agro Brasileiro e repensam relagdes entre empresas e consumidores

Considerada prioridade para levar novos produ-
tos até o publico-alvo, a comunicagdo é indis-
pensavel dentro de uma empresa. E por meio
das estratégias e estudos de mercado que an-
tecedem uma divulgagdo que se proporciona o
aumento do conhecimento dos negécios, seus
produtos e de suas praticas. Segundo dados da
Associagao Brasileira de Comunicagdo Empre-
sarial (Aberje), o investimento no setor atingiu
a marca de R$30,2 bilhdes em 2022. Pesquisas
da instituicdo também mostram que 83% das
companbhias brasileiras contam com alguma di-
retoria voltada para area, além disso, 61% dos
profissionais responsaveis pela comunicagéo fa-
zem parte do conselho administrativo.

No Agro, o investimento em marketing teve um
aumento significativo pela busca de profissio-
nais qualificados para produzir estratégias técni-
cas e manter as empresas atualizadas sobre as
continuas mudangas na comunicagdo. O dire-
tor da ABMRA, Alberto Meneghetti, responsavel
pela Mostra de Comunicagéo do Agro ABMRA,
diz que é notavel o impacto do avango das fer-
ramentas de comunicagao e da digitalizagdo no
campo nos Ultimos anos.

“Segundo a Ultima pesquisa ABMRA, 94% dos
produtores tém smartphone, contra 61% na
pesquisa anterior, realizada em 2017. Outro pon-
to importante ¢ a maior oferta de internet no
meio rural, disponivel para 91% dos pecuaristas

e 88% para os agricultores. Entre os entrevista-
dos, 57% usam a rede 15 ou mais vezes por dia”,
diz Meneghetti.

O diretor também reflete sobre o papel do pro-
dutor nesse novo cendrio. “Ele mesmo virou um
grande influenciador no seu meio, gerando con-
tinuamente informagéo e contetdo. As empre-
sas do Agro também tém estimulado seus cola-
boradores a postarem contetido relevante sobre
suas marcas em suas proprias redes sociais e
isso beneficia todo o ecossistema”, comenta.

Entrega dos Prémios da 202 Mostra de Comunicag&o do
Agro ABMRA, em 2022

Papel do marketing

De acordo com Meneghetti, o marketing no se-
tor Agro precisa exercer um papel que vai além
da propaganda.

A CONTRIBUICAO DA PUBLICIDADE PARA A ECONOMIA DO BRASIL

ABAP assume o protagonismo de promover a colaboragéo e a sustentabilidade
diante da evolugdo e surgimento de novos desafios no mercado publicitario

nacional

A publicidade no Brasil é reconhecida mundial-
mente pelo seu modelo, fomento a economia,
criatividade e geragéo de empregos. A cada
RS$1,00 investido em propaganda, R$8,54 re-
tornam para a economia brasileira, segundo le-
vantamento feito pela consultoria Deloitte, en-
comendado pelo Férum da Autorregulagao do
Mercado Publicitario (CENP). A dimenséo desse
impacto fica mais evidente quando os investi-
mentos em publicidade no Brasil chegaram a RS
21,2 bilhdes em 2022, de acordo com o estudo
Cenp-Meios.

De acordo com a CEO & Sécia da Lew’Lara\TBWA,
Marcia Esteves, que assumiu um cargo histérico
em junho deste ano como a primeira mulher a
presidir a ABAP, os agentes do ecossistema pu-
blicitario tém evoluido por meio de novas ferra-
mentas e perfis de profissionais,

no entanto, criar relagdes fortes e causar impac-
to positivo em um mundo fragmentado nao dei-
xara de ser um desafio constante.

Outro ponto de relevancia no setor é que o mo-
delo brasileiro de agéncia é Gnico no mundo.
Segundo Marcia Esteves, somente no Brasil a
compra de midia e criagdo acontecem no mes-
mo lugar e o mercado exterior busca aprender
com esse formato, pois alcanga bons resultados.
“Sé no pais, a publicidade gera aproximadamen-
te 400 mil empregos diretos e indiretos. Temos
também profissionais brasileiros brilhando no
mundo inteiro. O pais esta sempre entre os cin-
co principais mercados mais premiados nos fes-
tivais e premiagdes internacionais. Devemos ter
muito orgulho e cabe a todos que atuam na area,
de forma responséavel e unida, fazer com que
esse ecossistema cresga e prospere”, comenta.

uliaridade:
BMRA mar

Vale muito a pena conhecé-las e consulta-las na sua proxima campanha.

Boa leitura e 6timos negocios!

Ricardo Nicodemos

Presidente da ABMRA

“A falta de conhecimento leva o consumidor a
desinformacéo, sendo de extrema relevancia a
presenca do marketing que posicione o produ-
tor rural, comunicando a populagéo de maneira
simplificada, estratégica e mantendo a técnica
para dar conhecimento sobre as pesquisas e
boas praticas que séo desenvolvidas no campo”,
diz o diretor.

“ Na comunicagéo do Agro,
acredito que performa
melhor o mix inteligente
de varios meios. ,’

Ele também explica que com o avango da tecno-
logia, os consumidores passaram a ser cada vez
mais bombardeados de informagdes e contel-
dos online, tornando um desafio para as agén-
cias manterem a atencéo do publico e, por isso,
surge a necessidade de novas estratégias dentro
da publicidade e que passem por todo o conjun-
to do “Mix de Comunicagao” a disposigéo, tanto
através de meios offline, como quanto do online.

“O aumento dos meios digitais pode favorecer
o marketing pela diversidade de ferramentas
que s&o proporcionadas. Mas, na comunicagdo
do Agro, acredito que funciona muito, ainda, a
combinagéo inteligente de varios meios, como
os tradicionais TV, radio, revista, jornal e outdoor,
que potencializam ainda mais o uso das midias
digitais, em sintonia com a estratégia de cada
campanha. E a inteligéncia artificial pode, sim,
ser uma aliada das agéncias se soubermos usa-
-la com sabedoria. No entanto, ndo existe ainda
uma tecnologia capaz de fazer tarefas que en-
volvam qualidades claramente humanas, como a
inteligéncia emocional e o pensamento criativo”,
comenta Meneghetti.

Reconhecimento a cria ade

A 212 Mostra de Comunicagéo do Agro ABMRA
é uma grande vitrine de boas ideias aplicadas
a comunicagéo do Agro. Sao 15 Categorias, que
abrangem todo o arsenal de formatos e possi-
bilidades de se comunicar com o publico-alvo
principal dos anunciantes do setor, que é o pro-
dutor rural. A exemplo dos maiores festivais de
criatividade do mundo, como o Cannes Lions, o
Clio Awards e o Ojo de Iberoamérica, a Mostra
serve para valorizar e reconhecer o trabalho de
comunicagéo que busca, de maneira incansavel,
a criatividade e a inovagéo.

De acordo com o diretor da Mostra, a decisdo em
tornar a premiagéo anual veio com o objetivo de
oferecer uma agenda fixa para o planejamento
dos participantes que buscam valorizar o Agro.
Ele afirma que a decisdo criou um calendario
permanente e previsivel para que o periodo de
agosto a novembro seja reservado para a cria-
tividade no Agro. “A cada feira Agro que temos
participado, observamos que ideias novas de to-
das as marcas do segmento tém surgido e estas
campanhas encontram, na Mostra, um ambien-
te ideal para serem reconhecidas e premiadas”,
diz Alberto Meneghetti.

Alberto Meneghetti

Diretor da Associagéo Brasileira de
Marketing Rural e Agro (ABMRA).
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Marcia Esteves também analisa o comportamento do Agro no mercado publicitario. “E um dos princi-
pais setores do nosso pais e fico muito feliz em perceber que, assim como em toda a cadeia, a comuni-
cagao também vem evoluindo como ferramenta para demonstrar para a populago a forca e importan-

cia de todo o segmento do agronegocio”.

Papel da ABAP

Com experiéncia na diretoria da ABAP desde
2018, Marcia Esteves pretende dar continuidade
ao trabalho realizado na gestao anterior e focar
nas prioridades das agéncias. Ela assume a pre-
sidéncia da ABAP com o compromisso de ser a
primeira de muitas mulheres a ocuparem essa
posicéo de destaque, impulsionando ainda mais
o setor e sua relevancia para a sociedade e eco-
nomia brasileira. “Vamos atuar como um espago
de articulagéo coletiva, buscando melhores pra-
ticas e fortalecendo as empresas do ecossiste-
ma publicitario”, explica Esteves.

Criada ha mais de 70 anos, a ABAP defende e
divulga os interesses de agéncias brasileiras as-
sociadas a industria de comunicagéo, zelando
pelo negdcio da publicidade, incluindo as que
atuam no Agro. Ao longo dessa trajetoria, regis-
trou protagonismos nos principais eventos do
setor: inspirou a Lei 4680/65, conhecida como
Lei da Propaganda; contribuiu para a aprovagéo
da Lei 12.232, que regulamenta os critérios para
B I

Marcia Esteves convida todos os profissionais do
setor a fazerem parte e contribuirem juntos para
um mercado publicitario cada vez mais forte e
conectado. “Unidas. Competindo de forma sau-
davel e lutando pelo melhor para as nossas pes-
soas, marcas, mercado e sociedade”

Marcia Esteves

Presidente da ABAP

- ABVIRA
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PROUJETO

AGRV

DO BRASIL

Por ser a Unica Associacao voltada ao marketing e a
comunicacao do Agro e ter todas as competéncias
que a credenciam, a ABMRA foi escolhida para ser
a orientadora estratégica do Projeto Marca Agro do
Brasil.

Essa € uma grande iniciativa de comunicagcao que
tem como objetivo criar o posicionamento e a cons-
trucao de imagem do Agro brasileiro.

O Projeto tem como ponto de partida os resultados
da Pesquisa “Percepcdes Sobre o Agro. O Que Pen-
sa o Brasileiro””

O grupo de trabalho definiu os eixos estratégicos
que guiarao o planejamento em uma reuniao ofi-
cial com o0s 10 Conselhos e contou com a presenca
de nomes como Roberto Rodrigues, Xico Graziano,
Paulo Martins e Daniel Carrara.

Fasbon para herditar
Este framework ajuds a guiar as escolhay do tanget, onde a "manca® pode Ly uma
rapssrioridade compar ali Lat s l e poddesiam erdregar
imess e stributes

Posicionamento Marca Agro: Grupo de Trabalho (2023-09-14 14:36 GMT-3)

Alguns
caminhos
possiveis

MARCA

DOBRASIL

Reunido de kick-off: Grupo de Trabalho Posicionamento (Marca Agro do Brasil) (2023-06-22 14:33 GMT-3)
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ABMRA NA MIDIA
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NOTICIAS exame.
PUBLICADAS EXAME Agro

Cenectar rural e urbane ¢
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Agro uma paixéo nacional

Camunicagéo baseada em falos com destaque para a contribuigao do setor para a sociedade
devem fazer parte dos esforgos de consolidagao da imagem do Agro
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PROJETO
CONEXOES

ABMRA

Ampliando Horlzontes
do Marketing do Agro

Uma iniciativa baseada em conexdes com associacoes
de diversos setores, academia e empresas, criando pro-
jetos e agendas positivas. Promove troca de conheci-
mentos, informacodes e experiéncias para que 0Ss asso-
ciados ABMRA tenham acesso ao que ha de inovador
no marketing e na comunicagao.
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A ABMRA realizando conexdes com entidades
GI RO Do PRESI DENTE do setor do Agro e da Comunicacao.
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Evento S0 Reuni&o com Vice- Forum de Comunicéo Sao Paulo Fashion Reunido com presidente
presidente da FAESP/ ABMRA Week e head de Comunicacéo
da ARER Senar ' da ABPA
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Encontro com o
Presidente da OCB

ABRIL JULHO
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Ricardo no Programa CNA
no Senar-RS

61° Congresso
da SOBER

220 Congresso Brasileiro
do Agronegocio

. Reuniao com Assessor
= Especial do MAPA
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d Visita & Fundacéo
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Congresso ANDAV Encontro com presidente
da FPA c ABMRA
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VEM Al UM ANO DE GRANDES
PROJETOS E CONQUISTAS

Em 2024, completaremos 45 anos e estaremos preparados para ajudar
Nossos associados e toda a cadeia produtiva a se comunicar cada vez
melhor.

Iniciaremos um novo ciclo com a entrada de Ricardo Krausz e Cristina
Bertelli, que se unem ao atual grupo de diretores. Também teremos um
novo Conselho Consultivo, formado por notaveis profissionais de diversas
areas.

ANOS

Traremos luz aos debates, atuando como um farol que conduzira as boas
praticas do marketing e da comunicacao para o Agro.

- ABVIRA
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LANCAMENTOS 2024

Uma publicacdo que trara con-
teudos sobre marketing, co-
municagao e temas correlatos

=3-1LIIJABMRA

Fonte de consulta on-line para
localizar profissionais e empre-
sas especializados no Agro, tais

REVISTA relacionados ao Agro com entre- como fotdgrafos, agéncias, jor-
CAMPO & MARKETING vistas, artigos, cases, analises e MIiDIA E SERVICOS nallostas, assessorias e muito
opinides de especialistas. mais.
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Premiacao determinada por
meio do voto popular e opera-
cionalizada por plataforma digi-
tal que reconhecera o trabalho
de quem ajudou a fortalecer a
imagem e a melhorar a reputa-
cao do Agro.

9

“PESQUISA ABMRA

HABITOS DO PRODUTOR RURAL

Execucdo e comercializacao da
nova edicao do maior estudo so-
bre os habitos do produtor rural,
que inclui comportamento de
compra, habitos de midia, pre-
senca da mulher e muito mais.

- ABVIRA
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ABMRA. A CASA DOS PROFISSIONAIS
DO MARKETING E DA COMUNICACAO DO AGRO.

Na ABMRA, vocé, profissional de Marketing e da Comunicacao do Agro,

tem espago para expor seus pensamentos, compartilhar conhecimento e trocar
ideias e experiéncias no setor mais representativo da economia do nosso pais.
Juntos, criamos um ambiente que inspira novas conquistas.

Seja bem-vindo e sinta-se em casa.

A

SIGA-NOS NAS
REDES SOCIAIS

B F /abmra

@ abmra.orgbr
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