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SUSTENTABILIDADE, AGRO E BRASIL:

como aproveitar oportunidades e superar desafios em nosso mercado.

Convidado especial do ABMRA Ideia Café, Cleber Soares, do MAPA, deu o tom a uma inspiradora conversa

sobre os desafios do agronegdcio brasileiro frente a agenda socioambiental mundial.

Ao comentar sobre a Imagem e reputacao do Agro na agenda
socioambiental, Cleber diz que, mesmo batendo recordes na agropecudria,
0 Brasil ndo estd ganhando participacdo relevante no comércio mundial de
alimentos e traz a sequinte reflexao: O que visualizamos de futuro para o agro
brasileiro? Serd que vamos continuar sendo vistos como a fazenda do mundo?
“Nos ultimos 20 anos, batemos recordes de producdo e exportacao. 0 Agro
cresce, mas no market share mundial o agro brasileiro evolui apenas 1% (de
6% para 7%). E relevante, mas muito menos do que imagindvamos. Alguém
estd ganhando sobre nosso esforco!”, concluiu.

Por volta de 2016 e 2017, o Secretdrio conta que o Conselho de InformacGes
sobre Biotecnologia realizou uma pesquisa no Pais sobre o valor percebido de
dois setores econdmicos: agricultura e farmacéutica. A pergunta feita foi
‘Quanto vocé percebe que o agronegdcio entrega para vocé?. Apenas 23%
reconheceram que o Agro contribui de alguma forma em seu cotidiano,
diferente do farmacéutico, avaliado positivamente por 82% dos entrevistados.

€ € Cinadmissivel que o cidado brasileiro ndo reconhega que 0 agronegdcio
mudou a vida dele. Nossa expectativa aumentou e ndo foi gracas apenas
a salde. Na pecudria tem um principio: sadde entra pela boca. Nos

temos que dialogar com a dona de casa, com o analfabeto, com eles e
para eles. Sera que vamos bater recorde de produtividade mais uma vez
sem que a sociedade perceba valor sobre isso?” b b

Julio Cargnino, vice-presidente da ABMRA disse que a pesquisa “Percepgoes
Sobre Agro. 0 Que Pensa o Brasileiro”, iniciativa do Movimento Todos a
Uma So Voz, identificou que 7 em cada 10 brasileiros tém atitude positiva
em relacdo ao agronegdcio e provocou: “A situacdo esta mudando?” E
continuou: “Pode ser, mas ainda esté longe do ideal. A dificuldade do campo
em se comunicar com o publico urbano é uma pauta recorrente. Essa é uma
das missoes mais importantes da ABMRA, que € criar e apoiar iniciativas que
auxiliem na construcdo de uma comunicagdo mais efetiva e com forte
presenca fora da ‘bolha; aproximando e conectando a cidade do campo”.

Inovacao e sustentabilidade no Agro foi outro tema debatido no
encontro. Cleber ressalta que a transformacdo do agronegdcio brasileiro
vai se dar no aspecto ambiental (sustentabilidade) e para promover de
fato a inovacdo sdo necessdrios trés aspectos: adicionar, agregar e
capturar valor. Ele também explica que a Unido Europeia cresceu, nos
dltimos 20 anos, de 8 a 10 % seu volume de producdo para atualmente
ter 16 a 17%. E pergunta "0 que eles produzem de alimentos em termos
de volume em comparacdo ao Brasil?” E responde que nds temos a
grande oportunidade; a agenda de sustentabilidade. “A agenda da
inovacdo em cima do componente social e ambiental transformard e
promoverd inovacdo no agronegocio brasileiro, até porque os
movimentos estao vindo”, resume.

E quando se fala em sustentabilidade, um assunto que esta muito em
alta no momento é a prdtica do Greenwashing - definicdo para a
divulgacao de acbes sustentdveis, mas que nao sao de fato aplicadas no
dia a dia da empresa - Soares comentou que o estudo publicado na
Revista The Economist revelou que 72% das empresas praticam
"greenwashing" e alerta: “As empresas tém que ter métricas (reduzir
as emissoes, capturar ou estocar). Tem coisa séria, mas se nao for
mensurado e reportado é greenwashing".

(leber também comenta sobre 0 mercado de crédito de carbono e
explica duas categorias: no mercado voluntario sao necessdrios
quatro elementos para acessa-lo: projeto carbono em cima de
excedentes florestais; recuperacdo de florestas - Movimento Red Plus;
ofertas de crédito carbono de projetos individuais e crédito de carbono
em cima da agricultura - sistemas como Plano ABC. Ja no mercado
regulado, havia uma expectativa que fosse bem definido, porém ainda
nao foi parametrizado pela COP/ ONU, segue regulamentos nacionais ou
subnacionais. “Precisamos aguardar esse ano para ONU homologar’,
finaliza.




Sobre 0 Green Deal, pacto verde europeu, Cleber destacou que as mudancas
em decorréncia da pandemia também afetaram o consumidor final, que esta
mais exigente quanto a origem dos produtos: a populacdo esta mais consciente
em relacdo ao seu papel na preservacao do meio ambiente e na qualidade do
que consome. 0 Secretdrio aconselhou estarmos atentos as agendas especificas
do Green Deal e destacou quatro pontos: regulamento de produtos sobre
desmatamento - paises serao cobrados pelo ndo desmatamento; certificacoes e
transparéncias - consumidores querem saber como, quem, de que forma e onde
0s produtos foram produzidos; carbono de fronteira - taxacdo ou ajuste de
fronteira e protocolos privados - movimento que comecou com o McDonald s,
que noticiou que a partir de 2025 s6 comprard ovos de galinhas cage free.

Mensagem Final de Cleber Soares:

“E por essa e outras razoes que paises produtores de alimentos, como o Brasil,
devem estar atentos as mudancas de protocolos da iniciativa privada, pois o nao
cumprimento de certos requisitos sustentdveis pode prejudicar cadeias
produtivas inteiras. Quem nao se adequar, tera dificuldades de se manter no
mercado, visto que esse tipo de comportamento deve ser tendéncia para os
proximos anos. E um movimento da sociedade como um todo”

Sobre a participacao do Brasil na COP 27, (onferéncia das Partes da
Organizagdo das Nagdes Unidas (ONU), na qual a pauta central foi a emissao de
carbono, Soares disse que é um tdpico que deve ser priorizado, pois as cobrancas
vao aumentar e alerta: “0 Brasil tem um desafio gigantesco, que € definir seus
préprios parametros de calculo de emisséo de (0% baseado no clima tropical”

"0 grande desafio do Agro é dialogar com a sociedade. N6s somos muito bons como
transformadores, mas a sociedade nao nos reconhece. Quem vai fazer essa ponte entre setor

econdmico e o cidaddo comum sdo vocés de comunica¢do.”

CLEBER SOARES

0 ABMRA Ideia Café é um encontro mensal em que os Associados da ABMRA tém a oportunidade
de conversarem com lideres do Agro e da comunicacao.
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