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O AGRO BRASIL
PRECISA DO MARKETING

A forca econdmica do agronegodcio brasileiro € indiscutivel. A producdo anual
de graos atinge 210 milhdes de toneladas e a oferta de carnes supera 26 milhdes
de toneladas, além de 37 bilhdes de litros de leite, 1,2 bilhdo de duzias de ovos...
Enfim, o Brasil esta entre os lideres mundiais em agropecuaria, e isso nos da muito
orgulho.

Se somos tdo bons em producédo, o que nos falta? Falta a forca da marca Brasil no
mercado global. Nosso pais ndo é reconhecido internacionalmente pela producao
de alimentos em qualidade. Mesmo internamente, temos dificuldade em mostrar
a populacdo a representatividade do setor rural.

Essa responsabilidade é compartilhada por todos nds que vivemos e valorizamos
0 agronegdcio.

A ABMRA é uma defensora do agronegdcio brasileiro e, particularmente, das
estratégias de marketing e de comunicacdo, que fortalecem o campo e déao
visibilidade as dezenas de atividades produtivas que, juntas, movimentam mais
de R$ 500 bilhées somente dentro das porteiras.

Nesse sentido,a ABMRA valoriza as agéncias associadas a entidade, gue conhecem
0 agronegodcio e sabem, como ninguém, expressar a forca do Agro Brasil em suas
campanhas, pecas e iniciativas.

Empresas, entidades de classe, 6rgdos governamentais e demais instituicbes
publicas e privadas, prefiram as agéncias de marketing e de comunicacdo
associadas a ABMRA.

Nos assinamos embaixo.

Jorge Espanha
Presidente da ABMRA

& BMRA

ASSOCIACAO BRASILEIRA DE
MARKETING RURAL E AGRONEGOCIO




UMA ESTRATEGIA SIMPLES PARA
AGREGAR VALOR AOS PRODUTOS
DO AGRONEGOCIO BRASILEIRO.

Como Diretor do Instituto Cultural ESPM, estamos preparando
um livro e uma exposicdo de um projeto chamado “Icones
que Marcam”. Vamos publicar fotos e expor os mais famosos
fcones publicitarios criados no Brasil. Por ser composto de duas
colecdes privadas, hd neles icones americanos famosos. Dentre
eles, chamou-me a atencdo a quantidade criada e ligada ao
agronegdcio.

Mr. Peanut, um dos mais antigos, foi criado em 1916, por um
estudante. O antropomodrfico amendoim, de mondculo, cartola e
bengala, chegou a representar toda a industria de amendoim e
hoje pertence a Kraft Foods.

Em 1893, Heinz criou o picles contendo a marca que leva o seu nome.
O sucesso comercial inspirou a criacdo do Mr. Aristocrat Tomato Man,
criado em 1930, também com cartola, monodculo e gravata.

O Green Giant, ou Gigante Verde, foi criado em
1928 para lancar uma nova variedade de ervilhas,
a “Prince of Wales”, que era maior do que todas
as conhecidas até aquela data. O sucesso do
personagem fez com que, em 1950, a companhia
adotasse o nome Green Giant.

Miss Chiquita foi criada em 1944 para dar
personalidade a primeira marca de bananas
do mundo. Hoje, a personagem inspirada em
Carmen Miranda pertence a uma empresa do
grupo brasileiro Safra-Cutrale.

O Pillsbury Doughboy, ou Menino de Massa
(feito a base de farinha), foi criado em 1965 pela
agéncia Leo Burnett.

Como esses, had muitos outros exemplos
americanos, como a Menina do Morton Salt
e a colhedora de uvas-passas da Sun-Maid, o
colhedor de café Juan Valdez, nosso concorrente
colombiano, entre outros que poderiam ser
listados.

O Brasil tem seu frango veloz da Sadia, o
homenzinho Arroz Brejeiro, os meninos do sal
Cisne. Mas poderiamos ter muito mais.

O que tento mostrar é que a criacdo de icones
publicitdrios é uma estratégia simples, que

demanda consisténcia e coeréncia, mas que,
ao longo dos tempos, permite ultrapassar as
mudang¢as corporativas do mundo moderno.

Dos produtos mais exportados pelo Brasil em 2014,
a maioria era proveniente do agronegdcio.

Café, carne bovina, soja, milho, fumo, couro, carne
suina. Mas hd ainda a celulose, a madeira, os
pescados, o algodao, o chocolate.

Sinto falta de uma vaquinha, de uma soja, de
um milho, de um meldo e de tantos outros
personagens que poderiam ser criados com auxilio
de profissionais competentes.

Estou certo de que, nas paginas a seguir, existirdo
agéncias habilitadas a conceber e executar novas
estratégias que valorizem e agreguem valor ao
agronegodcio brasileiro.

Geraldo Alonso Filho
Presidente do Conselho Superior da ABMRA
e Diretor do Instituto Cultural ESPM



PODEMOS DEFINIR MUITO BEM O
AGRONEGOCIO COMO O ALICERCE
DA ECONOMIA BRASILEIRA NESSES

ULTIMOS ANOS.

As principais commodities tém tido desempenho
crescente, com destaque para a qualidade dos
produtos brasileiros.

O superdvit da balan¢ca comercial do Agronegdcio
e a tendéncia de crescimento do PIB Agropecuario
para 2016 confirmam a forca do setor.

Boa parte desse resultado se deve aos avancos
tecnoldgicos, que contribuem para que o produtor
rural possa enfrentar as dificuldades proprias da
atividade.

Para disseminar esses conhecimentos, a comunicacdo
é ferramenta fundamental.

Com linguagem caracteristica e habitos bem
definidos, a publicidade no Agronegdcio requer
estratégias bem objetivas, precisas para um
mercado consumidor de produtos agropecudrios
em constante evolugéo.

A ABMRA - Associacdo Brasileira de Marketing
Rural e Agronegdcios - desenvolve no seu
Comité de Agéncias diversas atividades para a
comunicacdo do setor e conta com agéncias de
longa experiéncia no atendimento as empresas
Agro, propondo estratégias e solucdes adequadas
para cada necessidade.

Ricardo Cristian Krausz
Coordenador de Agronegdcio
TV GLOBO SP

NOSSO BRASIL E RECONHECIDO
COMO O PAIS COM VOCACAO
PARA O AGRONEGOCIO.

Os resultados, que falam por si, confirmam essa
outorga pela alta relevancia do Agronegdcio para
o Brasil na capacidade de geracdo de riqueza e
responsabilidade pelo fluxo de superavit na balanca
de pagamentos do Pais ao longo dos ultimos 10 anos.

A combinacédo perfeita da equacédo clima, terra, dgua
e inovacdo tecnoldgica confere ao Brasil diferenciais
competitivos imbativeis e trouxe nosso pais para
uma posicdo de destaque no mercado mundial de
commodities do Agronegdcio. E inquestiondvel que
nosso Agronegodcio conquistou seu espaco derespeito,
forca, abrindo portas e desbravando mercados.
Da mesma forma, também ¢é inquestionavel que
precisamos adicionar valor global as marcas do
Agronegodcio Brasileiro, comunicar o diferencial
dos nossos produtos, sair da vala comum das
commodities e conquistar, ainda mais, a preferéncia
das cadeias globais de abastecimento.

Rumar a esse novo patamar passa por potencializar
na equacao de sucesso do Agronegdcio a soma do
“Marketing” em toda a cadeia. A criacdo de valor
das marcas, através da comunicacdo assertiva
e eficiente dos seus diferenciais em cada elo da
corrente, fortalecerd a cadeia do Agronegdcio
Brasileiro nessa construcdo de valor. A ABMRA
é reconhecida por sua vocacdo em Marketing no
Agronegdcio, e suas agéncias associadas sdo uma
extensdo dessa vocacao.

As Agéncias associadas listadas neste portfélio
tém vivéncia, expertise, respiram Agronegdcio e,
com certeza, poderdo contribuir muito com nossas
empresas na caminhada dessa construcdo de
marcas de valor para o Agronegdcio Brasileiro.

Sucesso!

Gubio Almeida
Coordenador do Comité ABMRA
de Produtos e Servicos




A ABMRA estimula
o bom marketing rural.

O bom marketing rural
projeta o Agronegodcio.

NA ABMRA VE S TRA DEC

Associe-se a ABMRA.
www.abmra.org.br - Tel.: (11) 3812 7814
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NINGUEM VAI AO CARDIOLOGISTA
QUANDO ESTA COM PROBLEMAS

NA VISAO.

O Agronegdcio tem sido - e promete continuar
sendo - o segmento de mercado gue mais cresce
e oferece oportunidades de negdcios. Na mesma
proporcdo também cresce a concorréncia.

E preciso estar preparado, ter um plano de marketing
bem estruturado e desenvolver campanhas de
comunicac¢ao que diferenciem e consolidem marcas.
Isso tudo se torna mais eficaz se a sua empresa tiver
ao lado uma Agéncia competente e capaz de ajuda-
la com boas ideias.

TRABALHAR COM QUEM CONHECE O NEGOCIO
POUPA TEMPO E INVESTIMENTO.

O Agronegdcio apresenta peculiaridades que sé
guem tem vivéncia no campo sabe.

A empresa que contrata uma Agéncia associada a
ABMRA ja sai com a vantagem de trabalhar com
guem entende esse mercado.

As Agéncias associadas a ABMRA tém a experiéncia
e a competéncia necessarias para propor projetos e
campanhas que ajudem as empresas a atingir seus
objetivos.

Os trabalhos apresentados neste portfdlio mostram
um pouco do muito que essas Agéncias podem
fazer pela sua empresa.

Faca uma experiéncia: em uma proxima campanha,
solicite uma apresentacdo para as Agéncias
associadas a ABMRA.

Ricardo Nicodemos
Coordenador do Comité de Agéncias
Diretor de Pesquisa




Crédito: Ronalde Ronan Rufino

PARA NAO CONFUNDIREM

SUA SOJA COM FEIJAO.

B TN

Anunciante: para com %‘%&ar o seu produto
com efetividade no mundo agro, fale com as
agéncias que entendem do negocio. Acesse
abmra.org.br e consulte nossos associados.

WWW.ABMRA.ORG.BR
TEL.: (11) 3812 7814 | AVENIDA BRIGADEIRO FARIA LIMA, 1.811 - SAO PAULO - SP - CEP: 01452-913
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AGRICULTURA Np'rnlc:iio [ PECUARIA MAQUINAS E
SAUDE ANIMAL IMPLEMENTOS

www.confrariamkt.com.br - (19) 3837-4117

A Confraria da Comunicacdao, ao longo
dos ultimos dez anos, vém construindo
sua historia com foco no agronegocio
brasileiro.

Sempre levando a visdao da comunica-
¢ado, publicidade e marketing para o
ambiente que impulsiona nosso pais e
faz dele a grande nacao que é.

Ver que o agronegocio é o maior seg-

mento da producdo brasileira nos faz
lembrar sua importancia comercial e,
como principal responsavel pelo volume
de exportacao, seu papel como alicerce
da economia brasileira é reforcado.

Fazemos do nosso dia-a-dia uma luta
constante para mostrar esse valor, e ndo
sO porque vivemos do campo, mas
principalmente porque temos paixao
pelo que fazemos e para quem fazemos.



ENIREGCAMOS

JBsS

A plataforma de comunicacdo Conexdo JBS une

os elos da cadeia produtiva da carne bovina,

do pecuarista fornecedor ao consumidor.

Ela integra ferramentas e projetos, como o pacto

Sinal Verde, que tem como objetivo atender as novas
demandas dos consumidores brasileiros e internacionais,
e o programa Fornecedor Legal, gue assessora

os produtores no Cadastro Ambiental Rural.

MAIS PRECISA:

/\/%Eé/\%@

IDEL/
E21, A AGENCIA QUE MAIS

ENTENDE DE AGRO NO BRASIL.

Agregar valor a comunicacao da JBS Originacao

com pecuaristas em multicanais é atribuicdo da e21.

BASF

Em 5 anos, com a plataforma de comunicagao

“Um Planeta Faminto e a Agricultura Brasileira"

e a sequéncia "Agricultura, o maior trabalho

da Terra”, a e2] contou a histéria da nossa agricultura,
valorizando a importancia do produtor rural.

Isso fez com que, de uma empresa conhecida

KEPLER WEBER como industria de defensivos agricolas, a BASF

Valoriza sua producao. Movimenta seu negocio. Com esse
nove conceito, a e21 alinhou o discurso da Kepler Weber
em toda a cadeia de valor da marca. Um posicionamento
que transforma positivamente a percepcao

da Kepler Weber como lider do setor de armazenagem,

fosse percebida como uma parceira tecnoldgica
do agricultor. A comunicagao no agronegdcio
brasileiro se dividiu em antes e depois

da veiculacdo do primeiro video da campanha,
tornando-se o discurso do segmento no pais.

beneficiamento e movimentacdo de graos no Brasil.

AGCO/MASSEY FERGUSON
Quem tem um Massey é apaixonado, mas

MSD

A primeira campanha nacional da e21 para o cliente
MSD Saude Animal (Merck Sharp & Dohme)

foi o lancamento do carrapaticida Tick Gard.

nem todo amor é igual. Por isso, mapeamos
as diferentes personas em nosso publico e
criamos uma campanha para celebrar a forca
da relagdo entre o consumidor e a marca,
com uma estratégia de ativacdo em pontos
de contato norteados por essas personas,

_DUU Dyna-6

Um projeto focado no trade, que incluiu um evento

de apresentacdo ao mercado, um hotsite explicativo

e didatico com informacées técnicas e um video explorando todos os canais em suas distintas
sobre o produto, além da comunicacao FNOVA{.‘;IO X = R e = G jornadas de consumo.

para os pontos de venda. EM DOBRO:
FLUAZLRD
@ www.e2l.com.br
' POA | Rua 24 de Outubro, 388/5° andar | + 55 51 3092-7400
SP | Av. Nacgdes Unidas, 14171/1515 - Rochavera Corporate - Marble Tower | +55 11 3568-2082



L Fabio Fatori

'PREMIADO NAO SER
'CHAMADO DE VACA.

ASSOCIACAO BRASILEIRA DE
MARKETING RURAL E AGRONEGOCIO

QABMRA

WWW ABMRA ORG.BR

TEL (11) 3812 7814 | A\-"ENIDA BREGADEIRO FARIA LIMA 1.811 - SAO PAULO SP - CEP: 01452-913




plantada e cultivada’
por mais de 2 anos.

Quando o agro € trabalhado com afinco o resultado aparece, Cada
informagao, estratégia e Edeia plantada e cultivada com conhecimento
de campo, gera frutos para nossos clientes e mais historias: boas
para contar. Colocamos a mé&o na terra, Na massa € no mouse paré.
propercionar resultados da raiz ao cloud em um mercado gue nao
para de crescer. Acesse o site, veja nosso portiolio e confira solugoes

exclusivas em comunicagao para o agronegocio,

Finco

agrocomunicaca

finco@finco.com.br
(19) 3014 1426
www.finco.com.br

D %



A Formato IB ¢ uma agéncia de gestdo de comunicagao focada
em mercados extremamente técnicos. No agronegécio, é especialista
em gerir e executar acoes nacionais e internacionais de impacto
para sua marca em toda a cadeia de valor.

Especialista em
agronegocio

Comunicagao se mede em resultados para seu negacio.
Entre em contato conosco e descubra como.

+55 19 3722.5764
www.formatoib.com.br

Av. Palmital, 21  Campinas/SP

i

Dialogo com Campanha
toda a cadeia orientada
a venda

@OE

ADISSEO

Conheca alguns de nossos clientes

=

= A it
AGENER . .
UNIAO A\-*"lageﬂ' Bonassi

R i s O melhor A RaTHrETY DAr HOCE

- €% MSD SSanphar

Saude Animal

FORMAT@>I1B

Comunicagdo Integrada ao seu Negdcio



Credito: Alf Ribeiro
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Anunmante para comunicar o seu @rodu,to
com efetividade no mundo agro, fale: om as

agéncias que entendem do negogcio.® 5Se
nsulte nossos associados.

ABMRA

ASSOCIACAO BRASILEIRA DE
MARKETING RURAL E AGRONEGOCIO




O SETOR QUE
E O MOTOR DA
NOSSA ECONOMIA
CONTINUA ,
CARREGANDO O PAIS.
E CONTA COM

A AJUDA DA GIG.

PIB BRASILEIRO:
QUEDA DE

3%

AGRONEG_@CIO:
EXPANSAO DE

2,4%

*De acordo com as estimativas de economistas independentes, analistas de bancos & comretoras,
**Em 2015, segundo a Confederacdo da Agricultura e Pecudria do Brasil (CHA).

A GIG E MAIS DO QUE UMA AGENCIA DE PUBLICIDADE, ASSESSORIA DE
IMPRENSA OU CONSULTORIA. POR ISSO, FAZ MAIS DO QUE CONTAR
HISTORIAS. REUNINDO VARIAS INTELIGENCIAS, A GIG PLANEJA, CRIA
ESTRATEGIAS DE DESENVOLVIMENTO E MOSTRA AO MUNDO TODO

O VALOR DO AGRONEGOCIO BRASILEIRO. ANDEF, ASSOCON,
CITRUSBR, ABIEC, MONSANTO, AGRO TOOLS, AGROCONSULT,
UNICA, GRUPO RONCADOR E OUTROS GRANDES NOMES DO
NOSSO AGRONEGOCIO TEM HISTORIAS DE SUCESSO COM

A GIG. VENHA FAZER A SUA.
CONTATO@WEAREGIG.COM | +55 11 2308.8854
WEAREGIG.COM




VENDER MAIS E
MELHOR INTERESSA?

Vamos ser diretos: qualquer investimento em comunicacao precisa gerar vendas. Mas nao
adianta s6 vender. E preciso uma estratégia que diferencie e agregue valor & sua marca e faca
a sua empresa vender com maior rentabilidade. E disso a gente entende.

Temos ajudado nossos clientes a aproveitar todas as oportunidades que o Agronegoécio oferece
e a vender mais e melhor.

Ligue e agende uma apresentagao. Vocé vai saber como podemos fazer mais por vocé e pela
sua empresa.

I ! Batatas McCain.
Guem vende lucra,
quem naoc vende ta frito.

Estd combinado: Solution 3.5% LA. entra com a protegdo,
& vork ganha na producdo e nos resultados.

Crocasies por fon, matias per damrs
wgo Bermants.

PARA COMBATER AS DOENGAS
E PRECISO USAR POTENCIA TMA.

(LUANDO A PROTECAD

A0 REBANHDO SE ESTENDE,
A PRODUTIVIDADE
TAMBEM VAI ALEM.

Cruel contra

AGENCIA ASSOCIADA MEMERO DO GRUPO

ellpr

4 ABMRA &

SULIED MINES

MENOR CARENCIA PARA O ABATE,
MAIOR LUCAD PARA OS NEGOCIOS.
QUEM NAD TEM TEMPO A PERDER,
ESCOLHE IMA EXCELENTE SOLUCAD.

© WUTLNL £08 NEBOTER ESTA RXd s i AetTs Gul VOCE Pa¥ Hok.

CMGRANGE" £ UMA APLICACAD INTELIGENTE BOBILE OFERECT [wneraai Miaeiommmss | Lnan ABEICATAD
Sl . - LoNGRAGE" | (it ZEE

o A
TECNOLOGIR INDVASINER + PATTECAL ESTENDIDR + BAINA CRAENCIR [ —— L

(UEM LSA A TECNOLOEIA
NO CAMPO SENTE
0 RESULTADDO NO Bgﬂ. -

O FUTURG DOS NI TA NAS APLICAL

LORGRANGE" £ LA &P ICACAD INTELIGENTE BORGLIF OFFRECE

TECNOLUEIA INOVADORA + PROTECAD ESTENDIDA + BAIXA CARENCIA

12 semanas fvres de
‘carrapatos ¢ pulgas!
Sim, até deboixo d'dgua.

(11) 2065 06 31 |

RV M@NDEL
COMUNICACAO

Em cada ideia, urm grande negocio.

SE VOCE VALORIZA
SADA LITRO DA
A PRODUGAD,
r S MASTITES
COM COBACTAN
E DESCARTE
0 PREJUIZD,

=l —
uta aBLicachn | M
wrELIGENTE | LONGRANGE

A Agropalma e a
mais sustentavel entre
as maiores produtoras

de palma do mundo.
E ndo somos nos que
estamos falando. &

Faga as contas & comprove.
Tratando as mastites com
a linha Cobactan, o que
vocé descarta & o prejuizo.

A moléculs exclusive de Cobactan tem
alra wiichela e 1 mens das masties,
geranda menar 16mpa de rakmestn &
DEAFCIONABES cura mubn mals ripida.
O que sigiics menos kempo pars

0 retoena da vacs i finha de ordenha,
menos detcane de leite &,
COMBQUEAIEANTS, MACT MCHTAL

Trbamas e

c@sacTan

[ e T S e
N poses d Lips, 4 o epciha
DA 1A & e

S ———

ugar entre &) mnicres

www.rvmondel.com.br

i do mundo. caed on Palm O/}
2 UMA SMpress Gue rIBeIts & naturezs.

rvmondel @ rvmondel.com.br
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O Agronegocio é grande.
Com o Marketing, ele fica muito maior.
A ABMRA existe ha 35 anos para
estimular as boas praticas do
marketing rural e para criar boas
oportunidades de negocios para seus
Associados. Venha para a ABMRA.
Sua marca vai se projetar e crescer
no campo do Agronegocio.
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Associe-se a ABMRA. 0 ;3;’

e ASSOCIACAQ BRASILEIRA DE

www.abmra.org.br - Tel.: (11) 3812 7814 - MARKETING RURAL E AGRONEGOCIO



